
Algún político local, actual- mujer trabajadora, incluso po- de fotos en los periódicos. 

mente en segunda fila, esta de- niéndonos como ejemplo los Estas medidas deberían estar 

seando que lo escuchen tres horarios de los comercios “chi- consensuadas con los repre-

personas para reiterar su vi- nos”. Pero los comerciantes sentantes del comercio y no 

sión de la crisis económica además de en nuestros comer- pensadas y ejecutadas desde 

mundial por la que atravesa- cios pensamos en nuestras fa- un despacho y que nos entere-

m o s ,  p e r o  mil ias y mos por la prensa o en el mejor 

adaptada a ni- en la de de los casos unas horas antes 

vel local. Para l o s  t r a- de ser publicada, sin posibili-

este señor la b a j a d o- dad de aportar nada.

crisis que afec- r e s / a s  
Los comerciantes tenemos 

ta a los comer- d e l  c o-
que mirar para adentro, y reco-

ciantes de Dos mercio, y 
nocer que cada uno por su lado 

Hermanas es n o  p o r  
no consigue nada, unos mag-

la siguiente: el abrir mas 
níficos escaparates no venden 

comerc ian te horas va-
nada en una calle vacía de pú-

que tiene pre- m o s  a  
blico.

v i s t o g a n a r  v e n d e r  

100 millones mas. Y las asociaciones, como Fena-
en el año, si al final gana 80, es- co, tienen que 

Tenemos que 
te se queja, culpando al ayun- tener una sería 

aunar esfuer-
tamiento de la crisis particular reflexión sobre 

zos entre to-
que atraviesa. si la inercia en 

dos, ya que 
la que se mue-

Aparte de opiniones particula- mientras per-
ven, es la mas 

res de la situación económica, damos nuestro 
conveniente pa-

lo cierto es que los comercian- tiempo en cul-
ra apoyar a los 

tes notamos día a día el des- par al de en-
comerciantes, 

censo del consumo privado de frente de la si-
que debe ser su 

la sociedad española. Cada tuación, esta 
único objetivo, 

vez que escuchamos las noti- se irá alargan-
nunca servir de 

cias nos anuncian a mas largo do.
instrumento al 

plazo el final de esta situación. 
A los políticos s e r v i c i o  d e  

Se oyen por ahí opiniones de 
tenemos que otros intereses.

“visionarios” que nos acusan 
exigir les que 

de no adaptarnos a le realidad Si esto no es así .... “apaga y vá-
adopten medidas positivas, y 

de los tiempos, de no adaptar monos”.
no solo de cara  a la galería o a 

nuestros horarios a los de la 
satisfacer su “book” particular 
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Crisis... ¿qué crisis?Crisis... ¿qué crisis?



El comercio urbano, el conjunto de aprovechar para lograr un mayor determinarán nuevas oportunida-

tiendas que nos encontramos todos desarrollo de sus negocios, La des de negocio al alcance de los 

los días en nuestras calles y nues- pregunta que habrá que hacerse y e m p r e s a r i o s  d e  c o m e r c i o .

tros barrios, es uno de los colectivos, contestar es ¿dónde y qué compra-

ciudadanos y empresariales, que rán las personas que vivan en las Pero, estos empresar ios ¿no 

contribuyen, desde hace muchos nuevas urbanizaciones y las que estarán solos en esta tarea?. Las 

años, a la vida de esta ciudad y a la visiten las nuevas instalaciones? Asociaciones de Comerciantes 

rapidez de su evolu- deben impulsar la 

c ión . Tenemos la elaboración del Plan 

s u e r t e  d e  t e n e r  d e  O r d e n a c i ó n  

comercios repartidos Comercial que sea el 

por toda la ciudad, instrumento que nos 

c e r c a n o s  a  l o s  de la foto sobre la 

vecinos, próximos a situación actual, tanto 

s u s  d o m i c i l i o s  y  de la oferta comercial 

lugares de encuentro como de las necesida-

y paseo. Tenemos la des y deseos de l 

suerte de contar con consumidor, y aporte 

una ciudad policéntri- ideas y programas 

ca en su vida comer- sobre lo que habrá que 

cial, en la que el h a c e r  d e s d e  l a s  

cen t ro t rad ic iona l a d m i n i s t r a c i o n e s  

t iene un atract ivo públicas, las asocia-

demostrado, tanto ciones empresariales 

para los ciudadanos y las empresas, para 

c o m o  p a r a  l o s  afrontar este proceso 

v i s i t a n t e s ,  p e r o  con una cierta seguri-

también los barrios dad y con confianza.

poseen sus zonas y calles comercia-
Cuando el Metro empiece a funcio-les, que actúan como motor de todo Se trata de seguir construyendo una 
nar, las personas que lo utilicen el barrio, articulando la vida de cada ciudad cohesionada, agrupada, que 
entrarán y saldrán por las estaciones día alrededor de ellos, lo que es se desarrolla como un conjunto, 
proyectadas creando un nuevo flujo per fec tamente v is ib le cuando diverso y unido, que atiende al todo y 
de clientes potenciales para el observamos como las personas a las partes, al mismo tiempo, y en la 
comercio próximo, regenerando caminan por estas calles, compran, que el comercio urbano seguirá 
calles que ahora se consideran poco se saludan, hablan, toman el café y, siendo uno de sus motores económi-
a t r a c t i v a s  p a r a  l a  c o m p r a .  en definitiva disfrutan de su barrio. cos y, sobre todo, un colaborador 
Cambios que alteran los lugares necesario para que nuestras calles y 
donde vivimos, que modif ican Las empresas de comercio de esta barrios sean atractivos para convivir 
nuestras rutas de paseo y estancia, ciudad tendrán que asumir el reto de y re lac ionarnos con nuestros 
que crean nuevos flujos de clientes, adaptarse a los cambios urbanísti- vecinos
que plantearán nuevos hábitos de cos y de ciudad que se aproximan y 
consumo, en definitiva, cambios que 
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Una Frase para la Reflexión

El tumulto impide el progreso

CLUB FENACO
DESCUENTOS A ASOCIADOS
CLUB FENACO

? Modas Sara. C/ Santa Ana y San Pirralos, 53. Dto. Del 10% en material escolar y Ejido, 30. Dtos en todos los servicios.
Sebastián 8. 10% dto. oficina. (Excepto en libros de texto) ? De Casa. Avda de España, 110 local 
? Papelería La Goma. Avda. Ramón y ? Ana Belén Calzados. Avda. De L. Dto. 10%
Cajal, 6. Dto. del 10% en material escolar y de Andalucia, 65.. Dto. Del 5% ? Hnos. Velasco. Avda. de España, 76 
oficina (Excepto en libros de texto). ? Publicar. Al-Andalus, 27, Dto. 10% D, Tfno: 955665686. Dto. de 10%
? Papelería el Quijote. Doctor ? Óptica Real.  Ntra. Señora de ? Centro Dental Dos Hermanas, 
Fleming, 34. Dto. del 10% en  material escolar Valme, 21. Dto. del 50% en gafas y lentes Plaza de la Constitución, 2. Dto. por la 
y de oficina (Excepto en libros de texto) graduadas. promoción de apertura más un 10% d 
? Aplicaciones Pindecor. Tajo 15. descuento para los socios del CLUB FENACO.? Boutique Conchi Santos. Avda. de 
Dto. Del 35%  en general más el 10% para los España, 76 local D. Dto. 10% ? Gessal Clínica Dental. Real Utrera, 
asociados 93. Dto. en todos sus servicios.  ? Clínica Arteo. El 
? TV 2000 S.L. (Tapizados Valme). ? Enjabonate. C/ Romera, 14. Dto. del 
Azofairón, 66. Dto. Del 10% 5% y Tarjeta descuento para todos los 
? Joyería Fabi. Zurbarán, 11. Dto. Del clientes.
15% Alimentación Juan Luis ZN, c/ Al 
? Joyería Juan José. Calderón de la Andalus nº. 9 local c. Dto. 15% en material de 
Barca, 25. Dto. Del 15% oficina. 10% en el resto de productos.
? Helvetia Previsión. Antonia Díaz, WITTY. C/. Virgen de la Soledad (El 
30 local D. Dto. 10% en todas las pólizas llano). Asociados a fenaco por cada 4 
? G a m a r r o  M o d a s .  S t a .  M ª  desayunos 1 gratis. Pide tu tarjeta de Dto.
Magdalena, 42. Dto. del 10% Ortega y Fernández Publicidad SL. 
? Papelería Enrique. Cristo de la Dtos. En artículos de publicidad y serigrafía. 
Veracruz, 7. Dto. Del 10% en material escolar y Consultar en  móvil: 669411414
oficina. (Excepto en libros de texto)
? Papelería Díaz Barrera. Avda. Los 
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Fenaco informa a sus c o n t a c t o  c o n  l a  

a s o c i a d o s  q u e  e l  F e d e r a c i ó n  e n  

p r ó x i m o c u r s o d e Telf./Fax: 954721139 o 

M a n i p u l a d o r  d e  vía email en fena-

Alimentos será el día c o @ d o s -

15 de Abril de 2008, hermanas.com, o bien, 

martes a las 14:30 de la pasarse directamente 

tarde en la sede de por la oficina situada 

FENACO, c/ La Mina, 2 en C/ La Mina 2, 1º F.

1º F.
Todos aquellos asocia-

d o s  i n t e r e s a d o s  

pueden ponerse en 

MANIPULADOR DE ALIMENTOSMANIPULADOR DE ALIMENTOS



COMERCIOS DE AYER Y DE HOYCOMERCIOS DE AYER Y DE HOY

Federación Nazarena de Comerciantes
C/ La Mina, Nº 2 - 1º F

41700 Dos Hermanas (Sevilla)

Teléfono y Fax: 954 72 11 39 fenaco@dos-hermanas.com
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Montse Alonso y  Sandra Pachón

Hoy hemos tenido el placer Este joyero de profesión, me anécdota me comenta que 
de hablar con Dª Carmen c u e n t a  l a s  h o r a s  q u e es la Tercera Joyería mas 
Bonilla Carreño, nacida en d e d i c a n  a l  n e g o c i o ,  antigua de Dos hermanas y 
Dos Hermanas el 21 de atendiendo al público y las para mantenerla durante 
febrero de 1933, viuda de Dº que se lleva en el taller de tantos años, tarea nada fácil, 
José Cid Álvarez, ambos joyería para crear diseños, es gracias primero a su 
fundadores de la Joyería que es el 50% del trabajo madre, por la clientela tan 
Cid. diario. fiel que tenia cuando ella 
Dª Carmen nos cuenta que llevaba el negocio y a la 
su marido crea esta cons tanc ia en e l 
empresa en los años t r a b a j o ,  a  l a  
7 0 e n l a C / S a n efectividad a la hora 
S e b a s t i á n n º  1 4 ,  d e  r e a l i z a r  u n a  
donde todav ía se entrega, amabilidad 
encuentra en el mismo y a la gran variedad 
lugar, en el año 1978 de artículos.
la vida le da un giro 

Desde la Federación enorme y se queda 
damos las gracias a sola ante el negocio a 
e s t a  f a m i l i a  p o r  c o n s e c u e n c i a d e l  
c o n t a r n o s  s u  falleciendo de  Dº 
trayectoria y estamos José.

José Cid, único hijo seguros que Joyería 
del matrimonio lleva el Cid tendrá una larga 
negocio junto a su esposa c o n t i n u i d a d  e n  D o s  

En la Joyería Cid, podemos Estrella, una vez que Dª Hermanas.
encontrar diseños propios GraciasCarmen le llega la hora de su 
de este joyero y artículos  jubilación.
Italianos de Diseño. Como 

Web: www.fenaco.biz


